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| Daten zur Untersuchung

Methode:

Zielgruppe:

Stichprobe:

Befragungszeitraum:

Telefonische Befragung

Geschaftsfuhrer/Marketingleiter der TOP 900
werbetreibenden Firmen

241 Interviews

- 37 Handel
- 113 Dienstleistung
- 59 Markenartikel

- 41 Invest.-/Gebrauchsguter

September/Oktober 2006




Fachzeitschriftenstudie

|1 Hauptergebnisse
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1. Reichweite der Fachzeitschriften

Gelegentlich Nie
29% 6%

Regelmalig
65%



1. Reichweite der Fachzeitschriften

TOTAL

BRANCHE

Handel 11
Dienstleistung
Markenartikel
Invest./Gebr.guter
WERBEUMSATZ
bis 600.000 11

600.000 bis 2 Mio

mehr als 2 Mio

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

% Reichweite

M regelmallig M gelegentlich Onie
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1. Reichweite der Fachzeitschriften

Medianet —78

Horizont

Bestseller | 61
Extradienst | 56
A3 Boom | 55
Cash | 49
Regal [ 37
Intern N 30
key account [ 29

Medien Manager _ 21

0 10 20 30 40 50 60 70 80

% Reichweite

74




1.1. Reichweite der Fachzeitschriften nach Branchen
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Basis: Handel

Medianet
Horizont
Bestseller
A3 Boom
Extradienst
Cash

Regal

key account
Intern

Medien Manager

46
41
35
32
30
24

54

68
62

59

10 20 30 40 50
% Reichweite

60 70



1.1. Reichweite der Fachzeitschriften nach Branchen
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Basis: Dienstleistung

Medianet
Horizont
Extradienst
Bestseller

A3 Boom

Cash

Intern

Regal

Medien Manager

key account

79
75
66
64
53
36
27
20
18
17
10 20 30 40 50 60 70 80

% Reichweite



1.1. Reichweite der Fachzeitschriften nach Branchen

Basis: Markenartikel
Cash
Medianet
Horizont
Regal
Bestseller
key account
A3 Boom
Extradienst
Intern

Medien Manager

/8
/8
76
66
62
58
44
36
32

90

10

20 30 40 50 60 70 80

% Reichweite

90
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1.1. Reichweite der Fachzeitschriften nach Branchen

Basis: Invest.-/Gebrauchsguter

Medianet
Horizont

A3 Boom
Extradienst
Bestseller
Cash

Regal
Intern

key account

Medien Manager

17

15

56
54
51
41
34
32

83
78

10

20

30 40 50 60

% Reichweite

70 80 90
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1.2. Reichwelite der Fachzeitschriften nach Werbeumsatz

Basis: Werbeumsatz bis 600.000 Euro

Medianet —71

Horizont 68

Bestseller |, 55

Extradienst |, 51

A3 Boom ., 49

Cash | 41

Regal | 29

Intern R 24

key account |HE 21

Medien Manager — 17

0 10 20 30 40 50 60 70

% Reichweite




1.2. Reichwelite der Fachzeitschriften nach Werbeumsatz
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Basis: Werbeumsatz 600.000 - 2 Millionen Euro

Medianet —86

Horizont

Medien Manager

79
A3 Boom __ 65
Bestseller __ 61
Extradienst __ 60
Cash __ 56
Regal __ 47
key account __ 33
Intern __ 26
—
0 10 20 30 40 50 60 70 80

% Reichweite

90



1.2. Reichwelite der Fachzeitschriften nach Werbeumsatz
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Basis: Werbeumsatz uber 2 Millionen Euro

Medianet
Horizont
Bestseller
Extradienst
Cash

A3 Boom
Intern

key account
Regal

Medien Manager

89
89
82
68
64
59
57
48
45
36
10 20 30 40 50 60 70 80 90

% Reichweite



2. Nutzung der Fachzeitschriften

Medianet

Horizont

Bestseller

22

26

39

Extradienst

44

Cash

51

A3 Boom

45

Regal

63

71

key account

Intern

70

Medien Manager

79

0% 10% 20% 30% 40% 50%

% Reichweite

B regelmalig

60%

B gelegentlich

70% 80% 90%

O nie

100%



2.1. Nutzung der Fachzeitschriften nach Branchen

Basis: Handel

Horizont 38

Medianet 32

Bestseller 41

key account 68

Cash 59

Regal 65

A3 Boom 46

Intern 70

Extradienst 54

Medien Manager 76

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%
% Reichweite

Eregelmalig Mgelegentlich Onie

100%



2.1. Nutzung der Fachzeitschriften nach Branchen

Basis: Dienstleistung

Medianet 21

Horizont 25

Extradienst 34

Bestseller 36

A3 Boom 47

Intern 73

Cash 64

Regal 80

key account 83

Medien Manager 82

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%
% Reichweite

Eregelmallig Mgelegentlich Onie

100%
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2.1. Nutzung der Fachzeitschriften nach Branchen

Basis: Markenartikel

Cash

Horizont 22 |

Medianet 22 |

Regal 24 |

key account 38 |

Bestseller 34 |

Extradienst 56 |

A3 Boom 42 |

Medien Manager 68 |

Intern 64 |

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
% Reichweite

B regelméalig M gelegentlich Onie
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2.1. Nutzung der Fachzeitschriften nach Branchen

¢ INSTITUT!

Basis: Invest.-/Gebrauchsguter

Medianet
Horizont
A3 Boom
Cash
Bestseller
Extradienst
Regal

Intern

22

44

59

49

46

66

68

key account

83

Medien Manager

85

0% 10% 20%

30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%

% Reichweite

Bregelméalig Mgelegentlich Onie

100%



2.2. Nutzung der Fachzeitschriften nach Werbeumsatz

Basis: Werbeumsatz bis 600.000 Euro
Medianet
Horizont
Extradienst
Bestseller
A3 Boom
Cash

Regal

29

32

49

45

51

59

71

Intern

76

79

key account

Medien Manager

83

0% 10% 20%

30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%
% Reichweite
Onie

B regelmalig Mgelegentlich

100%
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2.2. Nutzung der Fachzeitschriften nach Werbeumsatz

Basis: Werbeumsatz 600.000 - 2 Millionen Euro

Medianet 14

Horizont 21

Bestseller 39

Cash 44

Regal 53

67

key account

Extradienst 40

A3 Boom 35

Intern 74

Medien Manager 81

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%
% Reichweite

B regelmalig M gelegentlich Onie

100%



2.2. Nutzung der Fachzeitschriften nach Werbeumsatz

Basis: Werbeumsatz uber 2 Millionen Euro

Horizont

Medianet

Cash 36

Extradienst 32

Bestseller 18

Regal 55

key account 52

Intern 43

A3 Boom 41

Medien Manager 64

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%
% Reichweite
Onie

B regelmalig Mgelegentlich

100%



3. Nutzungsintensitat der Fachzeitschriften

Horizont (IS 71

| S A

Tp— v e 7
Regall | ZAR s T —

cash | 27 D TR

_ e A R

Medien Manager

Extradienst

Intern

22 ]
|20 ]
|17 ]

Medianet [NE 29
|16 ]
|13 ]
| 12 ]
|11 ]

Bestseller

22 |

A3 Boom - 32

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

M drei Viertel und mehr Odie Halfte ®ein Viertel Oweniger



3.1. Nutzungsintensitat der Fachzeitschriften nach Branchen
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Basis: Handel

Horizont — 21 2 16

Medien Manager | 17 50 ] 17 |
Medianet __ 26
Extradienst _ 29 |

A3 Boom NI 7 E—E— 2 |

Regal _ 33 |
Bestseller _- 28 44 ] 22 |
intern | iz [ e R —

Cash | 30 — | E— 0 |

key account _ 25 50 ] 25 |

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%

M drei Viertel und mehr Odie Halfte ®ein Viertel Oweniger

100%



3.1. Nutzungsintensitat der Fachzeitschriften nach Branchen

Basis: Dienstleistung

Horizont : 77
key account 29
intern IS %
Extradienst __ 28
Regal [N = S e
Medianet | 0 | S R
Bestseller __ 35
Medien Manager [N %9 T 5
Cash NS 1 e R R—
A3Boom [ = . N -

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

M drei Viertel und mehr [Odie Halfte Mein Viertel ©Oweniger
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3.1. Nutzungsintensitat der Fachzeitschriften nach Branchen

Basis: Markenartikel

key account 21 |
Horizont 15 [ 26 ] 33 |

Regal 19 [ 29 ] 26 |

Cash 29 [ 24 ] 24 |

Medien Manager 20 |
Intern 23 < 23 |

Medianet 15 33 |
Bestseller 19 I ¥ 33 |
Extradienst 43 |

A3 Boom 36 [ 27 ] 32 |

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

B drei Viertel und mehr Odie Halfte Bein Viertel Oweniger
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3.1. Nutzungsintensitat der Fachzeitschriften nach Branchen

Basis: Invest.-/Gebrauchsguter

key account

Cash [ 8 | 23 |
Medianet _
Horizont _
Medien Manager _ 20 |
Regal _ 20 |
Bestseller _ 17 |
A3 Boom | T e  a—
Intern 30
Extradienst 20 50 7 20 |

0% 20% 40% 60% 80% 100%

M drei Viertel und mehr [Odie Halfte Mein Viertel Oweniger
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3.2. Nutzungsintensitat der Fachzeitschriften nach Werbeumsatz

Basis: Werbeumsatz bis 600.000 Euro

Regal |INISEN

key account
Medianet
Horizont
Extradienst
Cash

Intern

Bestseller
Medien Manager

A3 Boom

36

29

19

25

31

N
[

=
\l

27

18

37

s

0%

20%
B drei Viertel und mehr

30%

40%

60% 70% 80% 90% 100%
Odie Halfte Mein Viertel Oweniger
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3.2. Nutzungsintensitat der Fachzeitschriften nach Werbeumsatz

Basis: Werbeumsatz 600.000 — 2 Millionen Euro

Horizont— 24 26 16 |
[ 23 ]

Regal |IEMEEENSZENNNNN 15 27 |
key account __I_ 25 |
S I 27 |
Medien Manager __ 22 [ 33 7 22 |
Medianct | P S .
Bestsellcr | 79 SR .
Extradienst __ 20 [ 50 20 |
A3Boom DN 76 SIS 15
ntern [EEN 15— SR 15

0% 20% 40% 60% 80% 100%

B drei Viertel und mehr Odie Halfte B®ein Viertel Oweniger
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3.2. Nutzungsintensitat der Fachzeitschriften nach Werbeumsatz

Basis: Werbeumsatz uber 2 Millionen Euro

Medien Manager [ 8 ] | 8 |
Horizont __ 22
key account | 19 |
Bestseller __ 27
intern | 2T 26
Cash 29 [ 33 ] 24 |
Medianet 26 S 16 ]
A3 Boom _- 27 4 ] 18 |
Extradienst _- 24 44 ] 24 |
Regal BN 75 NN 25

0% 20% 40% 60% 80%

B drei Viertel und mehr Odie Halfte B ein Viertel

100%
O weniger
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4. Unverzichtbare Fachzeitschriften

@ o | [~

\_‘_/ INSTITUT

Horizont —23

Medianet __ 14
Regal ) 10
Cash [ 10
Bestseller __ 10
key account __ 7
Extradienst __ 5
A3 Boom __ 3

Medien Manager 1

5 10 15
in Prozent

Intern _F 1
0

20 25

Befragung von 241 Entscheidungstragern der Top 900 Werbetreibenden — September/Oktober 2006
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4.1. Unverzichtbare Fachzeitschriften nach Branchen

N
FOcus

]
Regal ra 32
22
Cash 2 26
12
122
key account rll

8
Bestseller 12

Extradienst
Medien Manager O Markenartikel
B Handel
M Dienstleistung
B Invest-/Gebr.guter

A3 Boom

Intern

0 5 10 154, 20 25 30 35
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4.2. Unverzichtbare Fachzeitschriften nach Werbeumsatz

Horizont

Medianet

Regal

key account

Cash

Bestseller

Extradienst

Medien Manager

Intern

A3 Boom

32
19 26
- 18
1
18
. v
8 14
]
14
- 112
D
1 B mehr als 2 Mio
E— 5 0 600.000 - 2 Mio
| bis 600.000
]
0 10 15 % 20 25 30 35
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111 Fragebogen
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N

¢ INSTITUT!

Fragebogen

14.1. Zum Abschluf3 ersuche ich Sie noch folgende 10 Fachzeitschriften zu beurteilen. Sagen Sie mir bitte zu
jeder Fachzeitschrift, ob Sie diese regelmaldig, gelegentlich oder nie lesen?
14.2. Fir jede zumindest gelegentlich gelesene Zeitschrift abfragen: Wieviel lesen Sie im allgemeinen von
einer Ausgabe deg/der ............... ?
14.3. Und welche dieser Zeitschriften sind fUr Sie unverzichtbar ?

el mali F;- 14I.'lk.1 i fast (ales)  3/4 Fg'. il-l-;lftz ' 14 i it 14ht§
A3 Boom ] ] [] ] [] ] ] ] ]
Bestseller O O O O O O 0O 0O []
Cash O O O O O O O 0O [
Extradienst [] [] [] O O 0O 0O O L]
Horizont ] ] ] ] ] ] ] ] ]
Medianet O O O O O O O 0O [
Intern [] [] [l O O 0O 0O O []
key account L] ] ] ] [] ] ] ] ]
Regal [] [] [l O O 0O 0O O []
Medien Manager [ [] L] O O 0O 0O O L]
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